
Stavebné fórum 7.11.2017
Pavol Cesnek, ImageWell



Vonkajšia (OOH) reklama ako prvok kampane developera

Zvyčajné ciele kampane:

1. vytvorenie povedomia

2. lead na web stránku
3. navigáca

Kritériá výberu:

1. rozpočet
2. lokalita/poloha
3. ročné obdobie3. ročné obdobie

Čo ovpyvňuje úspech :

1. výber cielovej skupiny
2. vhodný vizuál
3. nemožnosť vypnúť 

Z čoho sa dá vybrať:

1. OOH štandardy

2. OOH ATYPY

3. OOH pre D.O.D.



1.Štandardné OOH media TYPY

(LED) BIGboard
9,6x3,6m

Fasády a štítové steny

Double BIGboard
9,6x8,2m

5,1x2,4m

Billboard

Vlajky

Citylighty



Ponuka OOH štandardej 
plochy v praxi



2. OOH media(A)TYPY resp. ako oživiť štandard2. OOH media(A)TYPY resp. ako oživiť štandard



OOH štandardy - ideálne pre 
kampaň veľkého 
projektu



1. Nábrežie L. Svobodu - PKO
2. Landererova - Panorama City
3. Pražská
4. Bajkalská

6. Koľko ľudí vidí vašu kampaň na TOP miestach?

(reálne čísla)
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= Meranie OOH

622.862

881.510

1.533.149

11 4. Bajkalská
5. Obchvat D1 - Domkárska
6. Obchvat D1 - Galan
7. Zlaté Piesky - Nay, Koratex, Naceva
8. Galvaniho, Rožňavská, Bojnická
9. Podunajské Biskupice
10. Petržalka Dolnozemská
11. Dúbravka D2
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1.133.615

474.842

1.785.879

1.134.093

1.978.730

935.472

442.000

912.048
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3. OOH media - pravé ATYPY



OOH ATYPY - ideálne pre 
kampaň veľkého projektu



OOH lokálna
kampaň - ATYPY

1. Branding oplotenia
2. Branding vozidla / busov
3. Beachflagy
4. ECOimage
5. Navigácia 
6. Podlahové samolepky...

Branding oplotenia

Navigácia

Branding vozidla

ECOimage



1. Navigačné tabule, totemy
2. Exteriérový stánok, 

sedáky
3. Polep výkladu, interiéru
4. Foto steny
5. Beachflagy

OOH ako D.O.D exteriér

Foto stena

Polep výkladu, interiéru

Navigačné tabuleExteriérový stánok

BeachflagyTotem



1. Foto tapety,
2. Foto obrazy
3. Foto lampy
4. Polep nábytku
5. Podlahové samolepky

OOH ako D.O.D / interiér

Podlahovky


